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从角色共情到票房奇迹：

《哪吒之魔童闹海》的情感叙事与观众认同

付招娣1 黄伊丹 2
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摘 要：2025年初春节，中国电影新的里程碑式作品乍现，新国风电影《哪吒之魔童闹海》打破全球动画电影

票房榜单排序，百亿票房背后蕴藏着电影成功密码公式，好档期、多类型、强营销塑造影片成功的三力，高票房

爆发力、核心竞争力与长效增长力。故事内核依托让观众共情的角色建构，主角“哪吒”的形象经历不同时代的变

迁，在《哪吒之魔童闹海》完成现代性重构，赢得全球海内外华人的文化认同。
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2019年 7月 26日，《哪吒之魔童降世》正式登陆院线，凭借长达 78天的放映周期，最终以 50亿票房的佳
绩收官，成为当年国产动画电影的票房冠军。时隔五年半，其续作《哪吒之魔童闹海》（后称《哪吒 2》）于 2025
年 1月 29日上映，仅用 8天便突破 50亿票房大关。并于 2月 18日以 123.2亿的票房成绩跃居全球动画电影票
房榜首，打破多项全球影史票房纪录，将“国漫”推向了世界舞台中心。这一现象不仅标志着东方神话叙事在全球
电影票房市场奇迹般成功的重塑，更凸显了哪吒这一角色从“天生魔丸”的反派形象到“救世英雄”的身份转变所引
发的深刻文化共鸣。

哪吒的身份转变不仅是影片叙事的核心，更在观众心中投射出一种强烈的情感共振。通过这一转变，观众得
以在角色身上寻找到自我身份的认同，进而与影片的叙事主题产生深度共鸣。这种共鸣不仅局限于虚构角色的情
感投射，还延伸至现实世界，形成了观众对导演饺子的认同。导演是电影创作的灵魂，饺子导演的个人经历——
从“啃老”追梦到最终实现“逆天改命”——与影片中角色哪吒的成长轨迹形成了某种隐喻性的呼应。导演的奋斗历
程不仅纾解了当代人深陷社会精神困境的焦虑情绪，也为观众提供了一种情感宣泄与精神慰藉的途径。

《哪吒 2》票房高开疯走的架势，探其背后原因，成功的要素可圈可点，不仅在于其精湛的叙事技巧与视觉
表现，更在于其通过角色身份转变与导演个人经历的映射，实现了观众情感共鸣与身份认同的双重构建。这种从
虚构到现实的情感迁移，不仅为影片的票房奇迹提供了内在动力，也为国产动画电影在全球市场的崛起奠定了文
化基础。

一、何以成就百亿票房

（一）“好档期 + 多类型 + 强营销”的高票房爆发力

在电影产业中，高票房好电影往往遵循着一个成功公式，即 “好档期 + 多类型 + 强营销”。《哪吒 2》在
诸多方面完美契合这一公式，2月 13日收获百亿票房，取得了令人瞩目的成绩。从档期来看，《哪吒 2》排期在
2025 年春节贺岁档。春节档作为全中国人民阖家团聚、享受悠闲亲子时光的黄金档期，具有极高的观影需求和
浓厚的观影氛围。在这个时间段，人们更愿意走进电影院，享受家庭娱乐时光，这为影片的成功奠定了坚实的时
间基础，可谓占尽天时。

在影片类型上，多类型是当前电影创作的趋势，《哪吒 2》融合了剧情、动画、喜剧和奇幻等多种类型元素。
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这种丰富多元的类型融合，能够最大程度地吸引不同年龄段和不同观影喜好的受众。动画和喜剧结合锚定“家庭
观影”群体，精彩的剧情可以吸引全年龄段观众。无论是喜欢精彩剧情的观众，还是钟情于奇幻世界的影迷，亦
或是追求欢乐氛围的家庭，都能在这部影片中找到吸引自己的点。

在营销方面，2 月 3 日河南鹤壁影院《哪吒 2》一天排 99 场的现象就足以证明其营销的成功。如此强势
的高排片现象，一方面归因于 IP 粉丝对《哪吒 2》极高的观影需求，影院为适应市场需求不得不增加排片；另
一方面，高排片带来的高票房与高口碑传播，又进一步吸引了其他观众选择该片进行观影。此外，不少企业借势
营销，推出看电影送汽车等活动，如长城与坦克在影片破百亿票房时，抽 20 辆汽车免费送。同时，还有更多的
企业与组织自发包场，带领员工免费观看电影。这种电影营销与企业营销的相互结合，实现了双重互利的合谋与
共赢，也为影片票房的持续增长提供了强大动力。

（二）内部要素：高质量内容与 S级特效技术的核心竞争力

《哪吒 2》的成功首先归功于其高质量的内容制作与顶尖的视觉特效技术。影片由 4000人的制作团队耗时 5
年精心打造，制作规模远超其前作。在 2500个镜头中，特效镜头占比高达 76%，达到 1900多个。在动画电影领
域，特效难度通常可以分为 S、A、B、C、D五个等级，而《哪吒 2》的制作团队以 S级为目标，以行业最高标
准进行自我要求，最终呈现出极具视觉冲击力的场景奇观。这不仅改变了中国动画电影长期以来在工业制作领域
“代工车间”的被动地位，更树立了国产动画电影国际一流艺术审美与高超技术标准的行业标杆。

在技术层面，影片突破了多项技术难题。例如，在天庭与妖界对决的场景中，单个镜头包含多达 2亿个角色
模型，展现了极高的技术复杂度。此外，特效团队成功攻克了“海水动态模拟”技术难题，通过裂空爪形成的 5000
米直径海面撕裂场景，缓存量超过 10T，角色数量达到前作的 3倍。影片在视觉奇观的建构上，不仅提升了画面
的精细度，如毛发渲染、粒子特效等，还注重将技术服务于叙事。例如，洪流大战的场景不仅是一场视觉盛宴，
更通过视觉隐喻深化了影片的主题表达，避免了技术炫技导致的叙事割裂。

在剧本创作方面，影片经过两年的反复打磨，历经 66次迭代，最终采用了哪吒与敖丙使用同一躯体“双魂共
生”的创新设定。这一设定突破了东方传统神话的单向叙事模式，融入了角色自我认同、亲子代际沟通等普世议
题，增强了影片的情感张力与叙事深度。影片在情感表达与节奏把控上精准契合了观众的观影习惯，进一步提升
了观众的沉浸感与情感共鸣。《哪吒 2》通过高质量的内容制作、顶尖的视觉特效技术以及创新的叙事设定，成
功实现了技术与艺术的深度融合。这不仅为影片赢得了票房与口碑的双重成功，也为中国动画电影的工业化发展
树立了新的标杆。

（三）外部环境：官方推广与社交媒体口碑传播的长效增长力

《哪吒 2》凭借其卓越的制作水准，为票房成绩奠定了坚实根基。而影片票房的持续高涨，离不开外部环境
的有力推动，其中官方媒体的全方位宣传与推广起到了关键作用。官方媒体作为媒介资源的掌控者，在主流舆论
场拥有绝对的话语权，其主动宣传推广行为对网络媒体的舆论导向和议程设置产生了显著影响，有效引导并带动
网络媒体对《哪吒 2》展开跟进报道。2025 年 2 月 3 日，央视新闻在微博平台单独发布《哪吒 2》宣传海报，
并推出导演饺子的个人采访视频。当晚，《新闻联播》对影片在电影市场的热烈反响进行了报道。随后，人民日
报、新华社等主流官方媒体纷纷对《哪吒 2》票房突破百亿表示祝贺。与同期上映的《封神第二部：战火西岐》
《唐探 1900》等影片相比，官方媒体对《哪吒 2》的关注度和曝光度明显更高。这种官方媒体的品质背书与流
量加持，使得影片热度持续攀升，展现出强劲的票房后劲。

官方媒体对影片的宣传并非浮于表面，而是深入挖掘导演及影片制作背后的故事。例如，导演饺子在采访中
提及影片创作过程中面临的难点，指出国内外视效制作要求和标准存在差异，国外顶级视效公司的呈现效果，有
时不及国内团队精心打磨的成果。这一现象不仅彰显了国产影片的制作优势，也引发了观众对影片背后故事的浓
厚兴趣，进而带动全民对影片进行多层次、多维度的讨论，有效提升了影片的热度和话题性。影片中 “若前方无
路，我就踏出一条路；若天地不容，我就扭转这乾坤” 的台词，与饺子导演在制作过程中面对难题不屈不挠、力
求扭转国内动画制作工业与国际水平差距的高标准严要求形成隐喻式照应，电影剧本与故事的现代性创新同样深
深扎根于导演与制作团队的实践经历。电影票房持续攀升，2 月 13 日《新闻联播》再次聚焦《哪吒 2》，祝贺
其票房破百亿的历史性时刻，此时距离电影上映仅过去 16 天。2 月 19 日，中央广播电视总台《新闻联播》持
续跟进，报道影片登顶全球动画电影票房榜首。这一系列宣传举措，体现了主流媒体对当前国产动画电影力度最
大、频率最高、方位最全的支持。

在持续推广过程中，央视电影频道实时直播全球电影票房更新榜，抖音、微博、微信视频号等社交媒体平台
上的非官方媒体也纷纷跟进，同步直播电影票房榜，形成了全网官媒与非官媒共同为《哪吒 2》造势的宣传矩阵。
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这种强大的媒体合力，极大地推动了全民对影片的高度关注，不仅扩大了影片的传播范围，还通过不同平台的互
动与分享，进一步提升了影片的话题热度和票房影响力。

与此同时，观影者在春节期间与亲友相聚，将影片中亲情、友情等母题话题融入家庭讨论，实现了良好的家
庭传播效果。人际传播在带动现实观影行动方面的作用强于网络传播，而网络宣传则在引发观影冲动上更具优势。
这种基于家庭和社交圈的传播方式，吸引了围观者的关注与好奇，引发了社交媒体上更广泛的讨论和互动。

社交媒体具有互动性强、信息分享即时的特点，口碑是观众自主共享电影信息并自由发表看法与评论的体现。
在以种草分享著称的社交平台小红书上，有用户主动分享自己 20 刷《哪吒 2》的经历，不仅透露影片中的动人
情节、参与标签话题讨论，还分享多次观影的感受与体验。电影上映初期，豆瓣评分以 8.5 领先，随着影片在
海外陆续上映，IMDB 评分达 8.2 ，表明《哪吒 2》在全球也获得了稳定的口碑。

此外，海内外媒体对《哪吒 2》的后期制作、文化细节、角色性格、价值主题、观影感受等方面进行了详细
的报道。从身边人的观影举动影响，到网络社交媒体平台铺天盖地的内容输出，海外影迷主动或被动地参与到这
场口碑营销的观影热潮中，表达对影片视觉效果、音效、电影节奏、角色动作、故事情节等多方面的认可。社交
媒体在影片上映期间涌现出美妆仿妆、动画同人文二创、台词演绎、角色模仿、创意编舞、说唱改编、美食秀等
全领域话题内容创作，这些内容紧扣哪吒 IP，不仅是 UGC 创意在媒介空间的探索，也进一步拓展了哪吒在全
民意识中的媒介印象。国内港澳地区的明星也参与到观影互动中，在社交媒体上发布观影动态，甚至免费包场带
家人、员工二刷，进一步助推了影片的传播。这种人际传播与全网宣传相结合的方式，进一步巩固了影片的热度
和影响力，使其在竞争激烈的春节档中脱颖而出，成为蛇年票房的黑马和全民关注的焦点，其百亿票房奇迹的形
成路径具有不可复制性。

二、观众共情的角色构建：哪吒形象的现代性重塑

（一）哪吒角色的传统与创新

1.从传统神话中的反叛英雄到现代动画中的“魔童”形象
哪吒是我们耳熟能详的经典神话角色，这一角色经历了多个阶段的演化，反映不同时代的文化需求与审美变

化。隋唐时期，佛教东传。大众对哪吒的认识起源于佛教中的神像毗沙门天王之子那吒。唐末《开天传信记》是
最早记载“那吒”这人物角色的传统典籍。讲述了宣律和尚得那吒太子护法，求取佛牙的故事。

少年曰：“某非常人，即毗沙王之子那吒太子也。护法之故，拥护和尚久矣。”宣律曰：“贫道修行无事，烦
太子威神自在。西域有可作佛事者，愿太子致之。”太子曰：“某有佛牙，宝事虽久，头目犹舍，敢不奉献。”宣
律求之，即今崇圣寺佛牙是也。

《开天传信记》
宋代三教合一，哪吒成为道教神将，兵器也由佛塔、戟、杖改为火圈。因火克石，这也成为哪吒斗石矶娘娘

故事的原型。元代杂剧戏曲创作兴起，《二郎神醉射锁魔镜》中把哪吒描述为“三头飐飐显神通，六臂辉辉降妖
怪”，持“六般兵器”的护法神形象。明代《三教搜神大全》专门收录民间宗教人物列传和神仙事迹，在这部神话
典籍中，哪吒的形象逐渐清晰化。他被描述为托塔天王李靖的第三子，拥有神通广大的能力，手持乾坤圈、混天
绫等法宝。明末小说《封神演义》是哪吒形象最为重要的文学来源之一。在这部小说中，哪吒彻底道教化，灵珠
子投胎、莲花化身、弑龙抗父等情节完成对佛教原型的解构。其形象被赋予三重矛盾，一是七岁孩童之躯承载战
神之力的生理矛盾；二是“剔骨还父”割裂血统，以莲花重塑象征对孝道哲学性反叛的伦理矛盾；三是作为元始天
尊布局的棋子，暴力行为被“天命”合理化的天命矛盾，这折射明代君权神授思想。这些矛盾使哪吒成为文学史上
罕见的“反叛英雄”原型。哪吒形象在对本土道教文化吸收和借鉴外来佛教文化过程中逐渐走出佛教经典，融入古
典文学，逐渐成为降妖除魔的少年英雄，朝着世俗化“反叛英雄”的方向发展，形象也逐步立体化、大众化、完整
化。

哪吒现代化视觉编码植根于传统艺术。明代木版年画与苏州版画中，哪吒形象呈现两极分化，一方面是三头
八臂持法器，脚踏风火轮，面部线条刚硬的宗教威严，另一方面使用肚兜、双髻、光脚等取自民间年画娃娃的世
俗童真元素，弱化其战斗属性。这种分裂反映了精英阶层与民间审美对同一符号的不同诠释。

随着现代影视进入动画时代，1979年的《哪吒闹海》突破原著暴力设定，进行视觉革新，在造型上采用桃
花眼、莲花纹服饰、飘逸混天绫，融合工笔重彩与年画元素，该形象成为 80年代集体记忆的视觉图腾。这版动
画片将弑龙解释为反抗强权，自刎场景采用水墨晕染，以悲壮美学重塑反抗精神，凭视觉符号的革新牵动剧情上
的叙事转向。而 2019年的《哪吒之魔童降世》中，哪吒采用烟熏妆、鲨鱼牙、垮裤的设计，用"丑萌"消解传统
英雄形象的神圣性，将天命改写为个体抗争，这种改编使哪吒成为 Z世代文化认同的载体，完成由经典反叛英雄
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原型到大众喜爱的“魔童”角色的身份重构。丑萌外形设计是中西视觉传播中容易产生共鸣的部分，一如丑萌的
“史迪仔”，2025年爆火的 Labubu，反映出全球审美中，共通的视觉基因密码。

2.哪吒的“魔性”与“人性”双重特质创新
哪吒“魔性”体现在天性反叛与破坏神力。“魔性”由其天生魔丸附身的基因决定，也正因他与生俱来的破坏力

与社会偏见带来的异化交织，让哪吒成为被孤立的个体，加重哪吒性格中的叛逆性。他天生携带毁灭性力量，在
影片中哪吒吸收海底怨气导致魔化加剧，其体内不可控的魔性力量造成了毁天灭地的破坏本能。这种设定隐喻了
被社会标签化的“异类”困境，魔性既是生理特质，也是外界偏见强加的“原罪”。哪吒手持火尖枪刺向封神榜的举
动，直接挑战天庭的统治逻辑，象征着对标准化社会模板的反抗。这种反叛不仅是对宿命的抗争，更是对权力压
迫的控诉。电影中哪吒黑眼圈形象、暴烈战斗场面等视觉元素强化魔性，而魔化状态中紫电雷霆、血色海浪既是
力量爆发的象征，也暗示其内心的混沌与挣扎。这种设计将魔性外化为视觉奇观，同时呼应了角色内心的黑暗面。

哪吒“人性”体现在情感归属与自我救赎。“人性”源于血肉之躯，由母殷氏三年怀胎产下，所以以血缘为纽带
的亲情构筑了哪吒内心的人性羁绊。当哪吒喊出那一句“我也想成为你们的骄傲”，直白表达了被家庭接纳的渴望，
消解了魔性标签下的孤独感。哪吒与敖丙的互动体现了人性的互助性。敖丙为保护哪吒肉身撕裂，而哪吒为救朋
友千辛万苦夺取玉露琼浆。这种双向牺牲超越了阵营对立，展现了人性中超越利益的纯粹情感。在对抗捕妖队时，
哪吒选择保护海底妖族，这一行为源于对弱势群体的共情。影片通过妖族灰暗色调与仙族金色铠甲的对比，凸显
了哪吒从“被排斥者”到“守护者”的人性升华。

“魔性”与“人性”的双重特质并非对立，而是共生的两面。影片前半段以破坏性行为的“魔性”主导，后半段则
通过亲情、友情的介入逐渐唤醒人性。例如，哪吒在吸收怨气后仍能因敖丙的呼唤恢复理智，展现了“人性”对“魔
性”的制衡。哪吒的“魔性”象征被污名化的少数群体，而“人性”的挣扎则映射他们争取认同的过程。影片通过这一
角色呼吁社会包容异质性，正如龙族将鳞片化为柔软铠甲的情节，暗示真正的强大源于接纳差异。哪吒的“魔性”
是对命运暴政的反抗，而人性则赋予其反抗的意义。影片结尾，他撕碎换命符跃入天雷，以魔性的力量践行人性
的信念，完成了“存在先于本质”的哲学表达。双重特质呼应了当代年轻人面临的认同焦虑。哪吒在职场 PUA、社
会规训等隐喻情节中的挣扎，让观众看到对抗权威的勇气与自我和解的可能。在“魔性”与“人性”双重特质的张力
下，哪吒走向自我救赎的成长模型立体而深刻。“魔性”是对压迫的反抗武器，“人性”是救赎的情感根基，二者的
交织不仅塑造了立体的人物形象，更传递了“打破成见，重塑自我”的核心价值观。影片最终以哪吒与敖丙合体重
构封神榜法则，宣告了对抗宿命的新可能——唯有接纳自身的复杂性，才能实现真正的自由。

（二）角色共情的核心要素

1.哪吒的成长困境激起观众的情感共响
哪吒的成长之路围绕前往玉虚宫成仙并获取玉液琼浆这一目标展开，进入仙人体制需要经历层层考验。在追

求成仙的过程中，哪吒不仅要面对外界的偏见，还要在内心深处进行挣扎。他一方面渴望通过成仙获得认可，另
一方面又对规则体系产生质疑。例如，在升仙试炼中，他被要求完成“捉三妖”一系列任务，但这些任务背后隐藏
着权力斗争和操控。哪吒逐渐意识到，所谓的“仙”并非真正自由的存在，而是被规则束缚的象征。这种内心的撕
裂使他在成仙之路上不断反思自己的选择。影片中提到哪吒压抑自己的魔性，迎合仙班规则，却在觉醒后发现“成
仙”不过是上位者巩固统治的工具，这让他意识到个体的自我接纳才是真正的反抗。当下年轻人从“考研热”变道
“考公热”，强调“宇宙的尽头是编制”，拼尽全力，完成一系列学习工作任务，却意识到权力结构后的斗争并不是
努力就能获得认可，在对规则体系产生质疑后，明白自我接纳才是真正破局之道。影片中的天劫考核制度映射出
职场 996与 KPI考核压迫的现代性困境，想要成仙必须剥离亲情与友情成了社畜亲情疏离困境的情感共响。传统
“修炼——升级”的成长模式被解构，哪吒走向反套路的成长，挑战权威，弑仙重塑秩序。最终揭示电影的角色成
长并非成仙，而是找到自我，成为自我，重建世界的秩序。影片中的哪吒摆脱枷锁，现实中观众无法摆脱结构性
的桎梏，这种精神上的破局消解人们现实中的苦闷，也启发年轻人在经历生活层层磨砺中寻找自我价值与身份认
同。

2.哪吒“我命由我不由天”精神宣言的情感共振
“我命由我不由天”这句宣言贯穿饺子导演及团队创造的哪吒宇宙，是衔接《哪吒之魔童降世》与续集《哪吒

之魔童闹海》的精神口号。这句话多次出现在情节多重矛盾冲突的高潮节点，由《哪吒 1》反抗个体既定宿命扩
展到《哪吒 2》中对仙妖社会规则不公的颠覆，极大完善了哪吒宇宙的世界观。这句台词源自明代袁黄的《了凡
四训》，但影片剥离其宿命论色彩，注入存在主义式的自我赋权。这种对传统文化的解构与重构，既保留文化
认同感，又赋予现代抗争合法性，从而引起观众更深层次的情感共振，这种情感共振投射在社交平台上形成二创
模仿的网络迷因。
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在哪吒作为魔丸降世之时，被陈塘关百姓认为是妖怪避而不及。李靖夫妇将其送于太乙真人修道，哪吒自以
为可以降妖除魔，为民除害，却一次次被误会，直到救下小女孩还要被村民误会。当陈塘关百姓以“魔丸转世”标
签审判哪吒时，他通过打破万龙甲的束缚，以火焰重塑身形，喊出宣言“我命由我不由天，是魔是仙，我自己说
了算！”，这标志着他从被动接受命运到主动掌控命运的觉醒。

在哪吒以莲花重塑肉身获得新生后，接受成仙考验。他逐渐发现仙界规则不公并公开与仙界对抗，以潇洒豁
达的姿态作诗，“从来生死都看淡，专和老天对着干，我命由我不由天，小爷成魔不成仙。”这次的宣言，不仅从
生理层面主动选择自己的身份，还是从制度层面反抗不公的规则。导演饺子说，“改变这规则，光靠他自己不一
定能做到，他也影响到了身边越来越多人”。哪吒的“成魔”选择暗含对主流价值体系的戏谑，如修仙体系的虚伪，
呼应了网络时代“丧文化”“佛系青年”等亚文化群体的自嘲与反抗。“我命由我不由天”是对社会情绪的精准捕捉。

网络迷因通常指在互联网上迅速传播、被大量用户模仿和改编的文化元素，具有病毒式传播、参与性强和快
速演变的特点。《哪吒》系列中精彩的打油诗具备成为网络迷因的基础，即易复制、可变异、供选择。七言四句
共 28字，短小精悍，容易复制。由电影语境转场到日常生活，结合开学、职场、消防、家庭等具体场景，变异
成舞蹈、武术、rap、情景剧、跨国语言等形式的网络创作，形成海内外互联网的文化风潮。除此之外，其他打
油诗，如“天雷滚滚我好怕怕，劈得我浑身掉渣渣。突破天劫我笑哈哈，逆天改命我吹喇叭！”结合程序员日常，
改编成“BUG太多我好怕怕，代码报错掉渣渣。成功运行笑哈哈，升职加薪吹喇叭！”这说明观众既是观影消费
者也是文化生产者。用户参与式文化二创延长了哪吒电影角色的互联网生命力，而 UGC通过改编争夺话语权，
对抗商业资本对 IP的垄断。

三、传播心理机制：“哪吒”系列的长红密码

饺子导演在 2月 19日宣布正式闭关，创作“哪吒”系列续集。《哪吒 1》在 2019年横扫暑期档电影，成为当
年的票房黑马。《哪吒 2》上映与 2025年春节档，塑造了中国电影票房神话，改写世界电影票房纪录。“哪吒”
系列新国风动画电影的长红密码等待解开，而这其中的传播心理机制值得深入分析。

（一）群像角色的共情传播

1.情感共鸣到认知共情
情感共鸣也称情绪共鸣，在心理学中，是指在他人情感表现或造成他人情感变化的情境的刺激作用下，引起

的情感或情绪上相同或相似的反应倾向。运用在传播领域，是指通过情感共鸣和情绪传播机制，实现某种情感在
受众中达成广泛共鸣，从而形成一种认知上的共情。

2.敖丙、申公豹等配角的复杂性与情感张力
除了主角哪吒，敖丙、申公豹等配角的复杂经历实现了受众的情感投射，蕴含丰富的情感张力。敖丙塑造了

一个背负家族复兴命运与个人意志冲突的软性角色，角色的悲剧性会使观众因其身体的牺牲而感到惋惜，增强共
情。而申公豹这个角色定位在剧情深入有一定的反转，从被怀疑为灭城的反派到为仙界做脏活累活的白手套。申
公豹这个角色因豹子精的出身被仙界排斥，成为“最惨打工人”的代表，他的父亲申正道和弟弟申小豹以他为荣。
申公豹就像远走他乡求取功名的打工人，在城乡流动的社会变迁背景下，引起各阶层广泛的共鸣。他复杂的性格
与悲剧的命运让这个反派角色更加立体，不在非黑即白，蕴含十足的情感张力。从个体共情到群体认知扩散，集
体观影时，观众的情绪会在电影观影空间传递感染。同时，电影传递出的价值观，如“人定胜天”“亲情无价”，是
共情传播的文化内核。

（二）新国风动画的社会认同

1.个体认同依靠社会认同
社会认同理论是指个体对自我的认同部分来自于群体。人们会通过分类（categorization）—认同（identification）

—比较（comparison）的过程，建立社会认同并获取自尊。通过社会分类、社会认同、社会比较的心理机制形成
对电影哪吒观影的裂变。例如，观众自发分为认同哪吒价值观"吒粉"和不认同的"批评者"。“吒粉”会模仿电影台
词与表演动作，强化身份认同，也会通过分享推荐他人观看强化认同范围与群体。

2.新国风电影激发国民观影热血
《哪吒 2》作为新国风电影的代表之作，反映了我国“国潮”“国漫”的文化力量强大。从最初春节家人团聚、

合家欢乐的观影氛围转变为开工后企业与员工团建共享国家文化熏陶，为哪吒冲榜成为企业家家国情怀的一份心
意。为了冲榜，有的观众选择不同影院观影，在观影的同时燃起强烈的民族自豪感与爱国热情。有网友自发观英
22次并且找出影片中的细节错误。
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（三）前作口碑的锚定效应

锚定效应是认知心理学的经典概念，由诺贝尔经济学奖得主丹尼尔·卡尼曼提出，指的是人们在决策时依赖
最先接触到的信息，即锚点，导致后续判断出现偏差。《哪吒 1》票房 50亿，是观众对续集期待的“锚点”，而首
支预告片透露的特效奇观也成为观众评判正片质量的“基准”。《哪吒 2》的首播口碑评分为 8.5，相较于前作的
8.7略低 0.2，部分观众基于前作水准与对续集的期待，可能会认为《哪吒 2》乏善可陈，是“退步”。这体现锚点
效应的正负效应，在影视创作中，利用前作的票房和口碑优势，续集也会有一定的精彩表现。但如果提高观众的
心理预期，过高定“锚点”会导致电影口碑崩盘，评分下降，票房乏力等情况出现。锚定是一把双刃剑，正向利用
前作优势可为续集提供信任背书，降低受众观影决策成本，同时也要警惕风险控制，避免观众因过高锚点产生心
理落差导致后续崩盘。

四、结语

《哪吒 2》全球传播是中国传统神话故事对西方文化话语输出的一种突围，这是一部在中国电影与世界电影
产业接轨革新历程中里程碑式的作品，但作品截止于 2025年 6月的票房数据显示，97%的票房由国内观众贡献，
海外票房约 4.49亿元（6246万美元），这说明《哪吒》系列作为新国风电影在世界电影类型上崭露头角，但仍
没有真正走入西方文化内部。中国动画电影工业水平在世界电影工业生产中受到认可，但也要明白中国文化传播
在世界电影发行方面受到阻塞。《哪吒 1》走向《哪吒 2》的历史成绩花了 5年，如何平衡好电影创作与电影分
发中可能产生的冲突，是未来学者和电影从业者值得关注的问题。
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From character empathy to box office miracle:

Emotional and audience identification in "Nezha: Demon Boy in the Sea"
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Abstract:During the Spring Festival at the beginning of 2025, new milestone works of Chinese films suddenly appeared.
The new national style movie "Nezha: Demon Boy in the Sea" broke the ranking of the global animation film box office
list. Behind the tens of billions of box office is the formula for the success of the movie. Types and strong marketing
create high box office explosive power. The core of the story relies on the character construction that makes the audience
empathize. The image of the protagonist "Nezha" has undergone changes in different eras. It has completed the
reconstruction of modernity in "Nezha: Demon Boy in the Sea " and won the cultural recognition of Chinese people at
home and abroad.
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