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传播性景观的建构逻辑：日本藤田美术馆的视觉体验机制分析

常景皓1

（1.北亚利桑那大学，美国 亚利桑那州 AZ 86011）

摘 要：在社交媒体主导的视觉传播时代，艺术场馆如何在碎片化、图像化、快速化的参观习惯中保持文化价值，

成为重要议题。本文以日本大阪藤田美术馆为案例，分析其如何通过空间组织、视觉构图与动线设计，建构出一

种传播性景观。藤田美术馆以小体量、高频率的视觉触点回应游客的拍照行为与短时参观需求，形成了一个观看

即传播的体验闭环。通过对其茶屋、庭院、展厅等场所功能的剖析，本文指出该馆实现了“快速可感知、轻度可

再现“的文化策略，不仅满足游客视觉表达与社交分享的需求，也在空间尺度上保持了艺术场馆的公共文化属性。

借助视觉文化批评理论反思传播机制所引发的观看规训与审美标准化问题，指出传播性景观作为一种艺术空间模

式，需要在参与感与深度之间建立新的平衡。藤田美术馆的实践，为当代城市中小型艺术空间在新媒介语境下的

转型提供了参考样本。
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一、 研究背景

视觉艺术的展示方式，正在被新媒介文化深刻改变。尤其是在短视频、图像社交平台广泛渗透的背景下，传
统美术馆面临传播路径、观众行为与空间组织方式的多重重构。参观不再是线性知识获取的过程，而成为观看后
拍摄，拍摄后分享的连续行为链[2]。

与此同时，城市文化空间也进入轻量化转型阶段。游客的文化消费越来越依赖临时决定、可视表达和社交触
达[8]。传统重叙事、长停留的美术馆形式，在短期旅游结构中面临适应压力。如何在快速化参观与文化承载之间
找到平衡，成为艺术空间设计与传播策略的关键问题[6]。

在这样的语境下，日本藤田美术馆提供了一个高度凝练的样本。它既没有牺牲文化厚度，也没有拒绝传播逻
辑。通过空间微型化、参观流程精简化与图像友好性布置，它构建出一种新的传播性景观。本文从这一案例出发，
尝试分析其空间设计、视觉体验与观看机制，并在此基础上反思艺术传播在媒介时代的可能转向。

二、 藤田美术馆的历史定位与空间构成逻辑

藤田美术馆坐落于日本大阪市中心，毗邻地铁与环状线，仅步行一分钟即可抵达。与传统印象中宏伟厚重的
美术馆不同，它体量小巧，总参观时长约为 25分钟。即便如此，它却形成了一种高度完整的文化体验。从建筑、
动线到茶屋的空间构成，这座美术馆清晰地回应着当代游客轻量化参观-快速打卡-自我记录的三重需求。

藤田美术馆的创设初衷，即来自私人收藏的公共化愿景。其创办人藤田传三郎提出：“这些国宝不应作为个
人私有物被隐秘收藏，而应向世人广泛公开，与同好共享，也为研究者提供资料”[1]。这是一个典型的从私藏到公
益的美术馆发展路径。也正因为此，藤田美术馆的视觉与传播结构，并不完全服从于商业机制，而是围绕如何以
最少的空间成本构建最大文化体验展开策划。这种愿景，为它后续的空间策略奠定了方向。

1．建筑的紧凑节奏与观看即完成的体验逻辑

从建筑上看，藤田美术馆改造自日本二战前的藏品库房。这种旧建筑改建的逻辑，为它的空间属性赋予了特
有的紧凑性和集中感[1]。在有限的空间中，展厅被组织成数个相互贯通的小型房间，每个展区集中展示一类或一
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主题藏品。整个参观过程中，观众始终处于一种节奏感明确的观看流程中。不同于沉浸式、沉思型的大馆模式，
这里强调的是观看即完成的节奏感，以及视觉接触 + 轻度参与的参观闭环。

视觉体验不仅存在于展览空间内部，也包含前厅区域。观众一进入馆内，即被引导至设有传统茶点的あみじ
ま茶屋。这是一个面向庭园的开放式吧台。在这里，可以购买日式团子和抹茶，并在不进入庭院的情况下透过巨
型玻璃窗观赏庭景[1]。这种空间构造，不是为了深度沉浸，而是为了提供一个看起来就很美的观看场景。观众可
以拍照、驻足、分享。这种无需进入即可打卡的机制，本质上是一种传播性景观的组织方式。

如空间生产理论所指出，现代城市的文化空间正逐步演变为流量兼容型场所[6]。藤田美术馆所提供的体验并
非碎片化，而是微结构化的场景编排：视觉-饮食-空间-叙事被浓缩成一条紧凑动线。它满足了游客在短时间内完
成文化体验的心理，也符合当下数字传播环境中 短视频优先、图片先行的审美秩序[2]。

更重要的是，这种空间结构不仅有效率，也有情感温度。藤田美术馆并未将茶屋、前厅、庭园当作单纯的附
属功能，而是有意识地将其构造成视觉节点与体验连接点。这些节点不仅被拍摄，也被记忆，被分享。这种被预
设的观看方式，既引导游客进入一个可传播的路径，也让他们在其中感受到轻松、愉悦、被欢迎的氛围。这种情
感维度，是其空间魅力的一部分。

2．微结构化场景与极简叙事的传播路径

总的来看，藤田美术馆的空间组织呈现出一种极简但完整的视觉叙事。它的成功并非靠展品的数量，而在于
其空间节奏与观看需求之间的精准配合。这种配合，正是传播性景观的核心所在。既不是完全的商业布景，也不
是沉重的艺术殿堂，它以小体量完成了传播、文化、参与三种功能的融合。这为我们理解当代视觉艺术场馆提供
了一个轻盈而有力的样本。

三、 传播机制与观看逻辑的建构

1．从参观动线到图像路径

进入藤田美术馆的过程，从一开始就是被组织过的传播路径。空间并不仅仅为了展示艺术作品而存在，它也
为观看行为本身而设计。换句话说，参观不仅是一种文化消费，更是一种视觉生产的过程。

藤田美术馆的空间结构强调顺畅、简洁、可预期。观众无需研究动线图，也不需要专业知识。进入即体验，
拍照即传播。每一个空间节点都具备拍照友好性与视觉构图性。从茶屋、庭院到展厅，每处位置都成为图像生成
的触发点[1]。这是一种嵌入式的视觉机制。不是观众寻找美，而是空间为观众准备好了可视即传播的图像模块。

2．观众的“内容生成者”身份

这种设计本质上反映了短视频与社交媒体主导的观看逻辑。正如先行研究中，赵君香所指出的当代博物馆视
觉信息的传播，强调的是碎片化、交互性与再传播能力[2]。也就是说，展览不再是封闭式欣赏，而是一种参与式
图像协作。每一个参观者都是拍摄者，也是内容生成者。美术馆变成了内容平台，而不仅仅是艺术容器。

但这种机制也有其隐蔽的规训性。观众在被动接受空间布景的同时，也在主动配合应当拍照到应当打卡的视
觉规范。正如先行研究中胡晚君的观点，现代视觉机制往往成为一种权力技术 ，通过观看塑造个体行为与情绪[17]。
观众在藤田美术馆中，虽然获得自由拍摄的愉悦，却也被引导进入一种标准化的观看姿态。镜头角度、站位、表
情、甚至饮品摆放，逐渐趋向统一。这是一种温和而有效的视觉驯化过程。

3．自由体验下的视觉标准化

同时，藤田美术馆也避免了某些大型展馆中的高压观看体验。在那里，展品往往沉重，空间宏大，参观者需
要保持距离、压抑情绪，避免打扰。这种传统观看方式在新媒介环境下正面临挑战。藤田美术馆恰恰反其道而行
之。它鼓励随意、轻松、亲密的观看方式，甚至将观看转化为“参与——吃一串团子”，坐在玻璃窗前看庭院，就
是参与文化的一种方式[1]。

但问题也在于此：这种参与是否过于轻薄？当拍照成为参观的核心行为，美术馆是否失去了 引发沉思 的
能力？这正是当下 传播性景观 必须面对的张力。一方面，它扩大了文化空间的触达边界，让更多人进来。另
一方面，它也可能牺牲了艺术体验的深度，令观众停留在视觉层面，而非精神层面。

在这种张力之中，藤田美术馆的策略更偏向视觉亲和力与情境构造。它不强迫观众理解艺术，而是邀请观众
感受氛围。通过空间的温度与动线的温柔，它构建了一种观看即沉浸的轻型结构。这种结构，既是传播机制的体
现，也是对当代视觉文化节奏的回应[6]。

4．轻量化结构中的传播转化
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从传播学角度看，这是一种 现场即传播的机制[2]。观众无需等待展后评价，也无需长时间整理感受。拍照、
上传、互动，这一切在参观中即时完成。藤田美术馆本身，就像一个微型图像生产工厂，有节奏、有输出、有回
馈。这种机制使其在竞争激烈的文旅场景中获得持续流量，也形成了一种具有文化温度的传播场所身份。

藤田美术馆不仅是一个展览空间，更是一个视觉文化发生的节点。它建构了新的观看逻辑，平衡了审美、参
与与传播三者之间的关系。它的成功之处，不仅在于拍照好看，更在于让可传播性成为艺术体验的一部分，而非
其对立面。这种观看机制，正是传播性景观得以成立的基础。

5．传播结构中的技术类型与感知特征

图 1 藤田美术馆视觉体验机制结构图

藤田美术馆在视觉传播机制上的有效性，并不依赖于沉浸式技术、交互屏幕或 AR导览系统。相较于近年来
流行的 teamLab展览或数字艺术博物馆，该馆几乎不使用任何高科技媒介。它的技术策略，是低干预、低显性、
但高感知效率的轻技术空间 。

这种空间传播结构属于结构性媒介设计的一种类型。它不是将技术置于视觉中心，而是通过空间组织、动线
引导、视觉窗口预设等方式，实现对观众拍摄行为的引导与内容生成的激励[2]。例如，前厅玻璃窗设置的角度与
光线布局，使其成为天然的拍照背景；展厅中的陈列顺序，使得拍照路径与参观顺序自然重合。

从传播技术的类型角度看，这是一种低媒介可视度×高信息输出力的组合。它的技术不是硬件性的，而是结
构性的；不是设备化的，而是动线化的。这种方式更贴合普通游客的参观习惯，也更容易被社交媒体上的视觉算
法所识别和推荐[2]。

这种技术策略的最大特点是可复制性高。美术馆无需投入大额设备资金，仅需在场景构成、视觉结构与参观
节奏上做出设计，就可构建传播效果。这对中小型城市文化场所，尤其具有现实借鉴价值。

藤田美术馆针对自身馆内的使用特点使用了一种情境嵌入式的软性传播技术。它通过场所本身的设计语言，
实现了比设备更具传播能力的观看触发结构。这种低技术介入×高传播效率的美术馆类型，正在成为当代视觉文
化空间的一种趋势性模型。

四、 批判性视角与文化反思

1． 传播性景观的深层张力

传播性景观的形成，并非只是设计选择。它是现代视觉文化中的结果，是观看方式、媒介逻辑与文化心理长
期作用的复合产物。藤田美术馆的空间设计，确实回应了游客对轻松、快速、拍照友好型场所的期待。但它所构
建的传播机制，也隐藏着某些深层的文化张力。

回到观看本身。观看从来不是中性的行为。在现代社会，观看已不只是感知，更是一种社会行为，也是一种
控制机制。先行研究多次指出，“视觉机制本身已成为现代社会中一种潜在的权力技术，通过‘观看’建立起对个体
的规训关系”[17]。在藤田美术馆，每一个窗景、角落、物件的布置，都在诱导拍摄行为。观众的自由，其实是在
特定构图逻辑中被安排好的自由。这种被动的参与感，令人放松，却也在潜移默化中压缩了主体的判断力与沉思
力。

2．自由背后的构图逻辑

在社交媒体的传播结构下，好拍、容易构图、好成为艺术空间的设计考量。这一转向虽带来了流量，却也加
剧了图像内容的标准化趋势，短视频中的场景布局成为视觉信息快速输出的核心符号[2]。这意味着艺术空间开始
为传播而设计，而非为艺术体验本身而构建。这种趋势不可避免地牺牲了复杂性、多义性与精神性。藤田美术馆
虽然精致，但其传播友好性是否最终会压缩艺术作品的阐释空间？这是值得警惕的问题。
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3．从控制到协作的转向

观众来到美术馆，不仅是为了看展，而是为了被看见在看展。自拍、团子、抹茶、庭院背景……这一切构成
了一种我在美术馆的视觉叙事。自我展示与社交参与是推动传播性景观不断扩张的两股动力。胡晚君将其称为自
我展示的强迫症[17]，指出现代观众逐渐被社交平台的观看逻辑重塑，自我认知被置于他人点赞与算法推荐的机制
中。这使得美术馆逐步沦为打卡模板，成为构建个人身份的舞台。

这种转向并非全然消极。从传播社会学的角度看，让观众成为内容参与者本身就是一种赋权机制。它打破了
传统美术馆中专业—非专业的认知壁垒。从这个意义上看，藤田美术馆所做的，是一次主动的传播结构革新。它
没有牺牲文化性，而是以轻盈的方式延续了一种美的生活感知[6]。

问题的关键，不在于拍照行为是否降低了艺术性，而在于我们如何理解美术馆的公共功能边界。如果拍照成
为一种文化参与方式，那么艺术空间如何同时保障深度体验与传播友好？如果一切都可打卡，观众是否还能在图
像之外沉淀出精神感受？

藤田美术馆提出的方案是。不追求沉浸式数字互动，但也没有放弃文化叙事。它让空间自己说话，让视觉场
景成为讲述者。它用庭院、茶屋与展厅，组织出一条安静却能被分享的文化路径。这种路径不是深度阅读式的，
也不是肤浅浏览式的，而是快速可感知 + 轻度可再现的中介结构。它的意义，在于提供了一种可复制的艺术空
间传播样式，也为全球城市中小型美术馆的发展提供了启示。

五、 传播性景观的挑战与可能性

传播性景观的出现，为艺术空间打开了新的传播路径。但它也带来了不容忽视的挑战。
当被拍摄、被转发、成为首要设计目标时，空间的叙事性与批判性可能被压缩。审美体验趋向同质，文化表

达变得单向[17]。这是所有面向社交平台开放的场馆共同面对的问题，也就是美术馆功能边界的模糊化。虽然参观
者可以自由拍照、分享，但他们的观看行为已被空间预设和传播算法所引导。在这种结构中，自由成为可计算的
情绪反馈[2]，而真正的思考与对话空间反而减少。

随着观看机制中的主动性滑落，传播性景观也带来了积极的可能性。它扩展了观众参与的广度，使得更多人
能在轻松状态下接触艺术、表达感受、建立情感链接。它让艺术空间回归城市日常，成为文化的可进入场，而非
文化殿堂 。

关键不在于拒绝传播，而在于重构传播与文化深度的关系。挑战与机遇并存，这正是当代艺术传播的新现实。

六、 结语与展望

藤田美术馆提供了一个独特的样本。它既不是宏大叙事的文化场所，也不是数字互动的技术展馆。它安静、
小巧、节制，却又异常适配当代城市的文化节奏。它用 25分钟的参观流程、1000日元的低票价、轻松的拍照路
径，完成了一次 看起来轻盈、背后复杂的传播设计。

它所构建的是一种兼顾空间审美与传播机制的传播性景观。它将建筑、展品、动线、茶点融合成一个可被观
看、可被记录、可被分享的场所。这种场所不是被动展示，而是主动组织观看。它理解游客的拍照行为，也设计
了被拍的角度。它不是为了制造打卡热点，而是在回应一种正在发生的视觉文化转向。

先行研究指出，碎片化媒介环境已重构了文化消费方式[6]。藤田美术馆的应对策略，不是抵抗，不是拒绝，
而是适度转化。它把打卡变成文化进入的起点，而非终点。它让拍照不再是文化的外层，而成为空间体验的一部
分。这种策略，是智慧的，是温和的，也极具现实参考价值。

我们也不应过度美化这类空间实践和商业模式。传播性景观天然存在觉同质化与观看规训的风险[17]。当所有
美术馆都变成短视频工厂时，艺术是否还能保有想象与思考的空间？这正是未来艺术传播需要持续回应的问题。

正因为有这些张力，藤田美术馆才成为了一个需要关注的答案。在高流量、短注意力、重图像的媒介环境中，
它用一种近乎反常规的方式做出了自己的路径选择。它没有放弃文化深度，也没有拒绝观众需求。它站在二者之
间，做出调和。这种调和，不仅是传播策略的选择，更是一种视觉文化的价值判断。

未来的视觉艺术空间，可能不再是高墙深院，也不必是沉浸式迷宫。它可能是像藤田美术馆这样的小场所，
一个半小时可以抵达、30分钟可以完成、但留下感知与记忆的地方。这种轻型文化空间，将成为越来越多城市
中的重要节点。

对中国当代视觉艺术场馆而言，这种模式具有一定的启发性。它提醒我们，美术馆不必追求大、贵、多，而
应追求结构紧凑、情绪友好、传播有效的空间组织方式。这不是降低艺术，而是重新理解公共文化的含义。在观
众主导的视觉时代，美术馆不是展示的终点，而应是对话和交流的窗口。
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The Logic of Communicable Landscapes: An Analysis of Visual Experience

Mechanisms in the Fujita Museum, Japan

JingHao Chang1

1 Northern Arizona University, Flagstaff, USA

Abstract:In an era dominated by social media and visual communication, how art spaces respond to fragmented,
image-oriented, and fast-paced visiting behavior has become a central issue. This paper takes the Fujita Museum in
Osaka, Japan, as a case study to analyze how it constructs a "communicable landscape" through spatial organization,
visual composition, and path design. By emphasizing compactness and visual accessibility, the museum forms a
self-contained experiential loop where "viewing is sharing." From the teahouse and courtyard to the exhibition rooms, the
museum integrates viewing, interaction, and cultural memory into a concise and photograph-friendly structure. This
strategy satisfies both tourists’ needs for quick cultural consumption and social display, while preserving the public
cultural function of the museum. Furthermore, drawing on critical visual culture theories, this paper reflects on the
underlying mechanisms of visual standardization and behavioral regulation embedded in these spaces. It argues that the
model of "communicable landscape" offers valuable insights for small and medium-sized art venues seeking
transformation under the pressure of platform-driven media logic. The Fujita Museum thus exemplifies a possible
balance between visual pleasure and cultural depth, providing a new framework for the adaptive evolution of
contemporary art spaces.

Keywords: communicable landscape; Fujita Museum; visual experience; spatial design; art area studies
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